
ประเด็นยุทธศาสตร์ ๓ ส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์

เปา้หมาย ๑. ตอบสนองต่อนโยบายผลิตภัณฑ์ OTOP 

๒. ตอบสนองต่อนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์

๓. ยุทธศาสตร์การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจสู่การเติบโตอย่างยัง่ยืนและมีคุณภาพ

เปา้ประสงค์ยุทธศาสตร์   ภมูิปัญญาท้องถิ่นยกระดับไปสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค์

ตัวชี้วดั

ผลส าเร็จ หน่วยนับ 55 56 57 58 รวม ๒๕๕๕ ๒๕๕๖ ๒๕๕๗ ๒๕๕๘

966.95      818.06      1,077.03       979.71      

ร้อยละที่เพิม่ขึ้นของรายได้จากการ
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนเฉล่ีย 3 ปี 
ยอ้นหลัง

ร้อยละ 16 19 22 25 25           858.99 672.44 734.51 729.08 

1. พัฒนาระบบทะเบียนของผู้ผลิต ผู้ประกอบการ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน

กลุ่ม 34,890 - 36,552 - 36,550    - - 16.00 -

2. ส่งเสริมการจัดต้ังสมาคมผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP
 แห่งประเทศไทย

สมาคม - 1 1 1 3             - - 0.10 0.10 

3. พัฒนาศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก ศูนย์ 878 878 878 878 878         27.12 27.12 35.90 35.90 

4. เสริมสร้างผู้น านักธรุกิจ OTOP คน - 167 167 167 501         - 1.37 158.04 158.04 

5. พัฒนาผู้ผลิต ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ ด้านการผลิต 
การบริหารจัดการ การตลาด การจัดท าแผนธรุกิจ 
(Business plan)  และการบริหารเครือข่าย ในเชิงธรุกิจ
ทัง้ในและต่างประเทศ

รุ่น/คน/วัน 20/ 
1700/

3

20/ 
1700/

3

20/ 
1700/

3

20/ 
1700/

3

6,800      9.71 85.94 9.71 9.71 

แผนงานส่งเสริมประสิทธภิาพการบริหารจดัการ

กลยุทธ์ 3.1 พัฒนาผู้ผลิต ผู้ประกอบการ และ
การตลาด

แผนงานส่งเสริมและพฒันาผู้ผลิตผู้ประกอบการ

ส่วนที่ ๔ รายละเอียดแผนปฏิบตัิราชการ 4 ป ีพ.ศ. 2555-2558 ของกรมการพัฒนาชุมชน

กลยุทธ/์แผนงาน/โครงการส าคัญ
ค่าเป้าหมายของตัวชี้วดัแต่ละปี วงเงินงบประมาณ พ.ศ. (ล้านบาท)

รวมทั้งสิน้



ตัวชี้วดั

ผลส าเร็จ หน่วยนับ 55 56 57 58 รวม ๒๕๕๕ ๒๕๕๖ ๒๕๕๗ ๒๕๕๘
กลยุทธ/์แผนงาน/โครงการส าคัญ

ค่าเป้าหมายของตัวชี้วดัแต่ละปี วงเงินงบประมาณ พ.ศ. (ล้านบาท)

6. พัฒนาประสิทธภิาพการบริหารงานของคณะกรรมการ
 นตผ.จังหวดั/อ าเภอ

จังหวัด - 76 76 76 76           - - 5.13 5.13 

7. สนับสนุนเครือข่ายผู้ผลิต ผู้ประกอบการทุกระดับ อ าเภอ/
จังหวัด

878 76 76 76 954         6.87 6.87 12.00 12.00 

แผนงานส่งเสริมช่องทางการตลาด 

8. ส่งเสริมการตลาดเชิงรุก

  8.1 OTOP Delivery จังหวัด  - 76 76 76 76           4.00 - 3.52 3.52 

  8.2 OTOP to Department Store แห่ง  - 10 10 10 30            - 30.00 1.70 1.70 

  8.3 ส่งเสริมช่องทางการจ าหน่ายสินค้า OTOP ผ่าน
ช่องทางส่ือโทรทัศน์

คร้ัง/
ผลิตภัณฑ์

20/20 20/20 20/20 20/20 80/80 10.00 10.00 12.38 13.00 

  8.4 สืบสานต านานผ้าไทยสู่คนรุ่นใหม่ (New 
Generation)

กลุ่ม  - 50 50 50 150          - - 28.00 28.00 

  8.5 ประชาสัมพันธสิ์นค้า OTOP ผ่านเครือข่ายสังคม 
(ใช้ดี บอกต่อ)

จังหวัด  - 76 76 76 76            - - 0.90 0.90 

9. จัดงานสืบสานภูมิปัญญาไทย

  9.1 OTOP ภูมิภาค คร้ัง 5 8 8 8 29           50.00 50.00 84.00 88.20 

  9.2 OTOP Midyear คร้ัง 1 1 1 1 4             120.00 100.00 120.00 120.00 

  9.3 OTOP city คร้ัง 1 1 1 1 4             140.00 180.00 140.00 140.00 

  9.4 OTOP to the Festival คร้ัง/กลุ่ม 5/ 250 5/ 250 5/ 250 5/ 250 1,000      10.00 14.45 14.45 14.45 

  9.5 OTOP ช่วยเหลือผู้ประสบภัย 62.85 

  9.10 OTOP ศิลปาชีพประทีปไทย 133.00 

10. OTOP สานสัมพันธส์องแผ่นดิน จุด 8 8 8 8 32           4.00 4.00 4.00 4.00 

11. สืบสาน OTOP สู่สากล (ประชาคมอาเซียน, อนุ
ภูมิภาค)

  11.1 มาเลเซีย คร้ัง/กลุ่ม  1/50  1/50  1/50  1/50 4/200 - - 8.00 8.50 



ตัวชี้วดั

ผลส าเร็จ หน่วยนับ 55 56 57 58 รวม ๒๕๕๕ ๒๕๕๖ ๒๕๕๗ ๒๕๕๘
กลยุทธ/์แผนงาน/โครงการส าคัญ

ค่าเป้าหมายของตัวชี้วดัแต่ละปี วงเงินงบประมาณ พ.ศ. (ล้านบาท)

  11.2 กัมพูชา คร้ัง/กลุ่ม  1/50  1/50  1/50  1/50 4/200 - - 7.60 7.90 

  11.3 จีน คร้ัง/กลุ่ม  1/50  1/50  1/50  1/50 4/200 - - 7.60 7.90 

  11.4 พม่า คร้ัง/กลุ่ม  1/50  1/50  1/50  1/50 4/200 - - 7.60 7.90 

  11.5 เวยีดนาม คร้ัง/กลุ่ม  1/50  1/50  1/50  1/50 4/200 - - 6.90 7.10 

  11.6 ลาว คร้ัง/กลุ่ม  1/50  1/50  1/50  1/50 4/200 - - 6.70 6.90 

  11.7 สิงคโปร์ คร้ัง/กลุ่ม  1/50  1/50  1/50  1/50 4/200 - - 7.80 8.10 

12. จัดต้ังศูนย์แสดง จ าหน่าย และกระจายสินค้า 
OTOP  (OTOP Distribution Center)

จุด 9 9 9 9 36           414.44 29.70 36.49 40.13 

จ านวนร้อยละสะสมชุมชนที่มีการ
อนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น

ร้อยละ 40 50 60 70 70           77.77 75.77 88.47 89.47 

แผนงานพฒันาภมูิปัญญาท้องถิ่น

1. บันทึกและเผยแพร่ภูมิปัญญาท้องถิน่ ชุมชน 2,520 630 630 630 4,410      32.25 24.34 12.00 12.00 

2. เชิดชูเกียรติปราชญ ์OTOP (HALL OF FAME) คน 0 0 76 76 152          - - 1.35 1.35 

3. ส่งเสริมการจดทะเบียนสิทธบิัตร ลิขสิทธิสิ์นค้า OTOP คน 0 1,900 1,900 1,900 5,700      - 2.21 5.67 5.67 

แผนงานพฒันาและอนุรักษ์สืบสานภมูิปัญญาท้องถิ่น      

4. หมูบ่้าน OTOP เพือ่การท่องเทีย่ว (OVC) หมู่บ้าน 8 8 8 8 32           8.62 8.62 10.27 10.27 

5. พัฒนาเยาวชนเพือ่การอนุรักษ์สืบสานภูมิปัญญา
ท้องถิน่

คน 660 660 660 660 2,640      24.89 24.89 34.19 34.19 

6. ยุวทูต OTOP คน 0 0 30 30 60            - - 6.00 6.00 

แผนงานส่งเสริมและเผยแพร่ภมูิปัญญาท้องถิ่น

กลยุทธ์ 3.2 ส่งเสริมการสืบสานภมูิปญัญาทอ้งถ่ิน
เผยแพร่สู่เวทโีลก



ตัวชี้วดั

ผลส าเร็จ หน่วยนับ 55 56 57 58 รวม ๒๕๕๕ ๒๕๕๖ ๒๕๕๗ ๒๕๕๘
กลยุทธ/์แผนงาน/โครงการส าคัญ

ค่าเป้าหมายของตัวชี้วดัแต่ละปี วงเงินงบประมาณ พ.ศ. (ล้านบาท)

7. เผยแพร่ภูมิปัญญาท้องถิน่ผ่านส่ือสาธารณะ (TV วทิยุ
 วารสาร Website อืน่ๆ)

ภูมิปัญญา  - 878 500 500 1,878       - 3.70 3.00 3.00 

8. ภูมิปัญญาแห่งอารยะ ศิลปะแห่งแผ่นดิน ศักด์ิศรีแห่ง
ภูมิปัญญาไทยสู่ภูมิปัญญาโลก  (OTOP Thailand 
Brand)

คร้ัง 6 6 6 6 24           12.00 12.00 16.00 17.00 

จ านวนร้อยละสะสมของให้มี
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ได้รับการพัฒนา
คุณภาพได้มาตรฐาน

ร้อยละ 20 35 50 65 65         30.20        69.85        254.05       161.16      

1. สนับสนุนกระบวนการ วจิัยเพือ่พัฒนาผลิตภัณฑ์สู่
การออกแบบใหม่ และเพิม่มูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน (R & D)

ผลิตภัณฑ์ - 18 18 18 54           - - 10.22 10.22 

2. ส่งเสริมเครือข่ายงานวจิัย เครือขา่ย - 1 1 1 3             - - 0.80 0.80 

แผนงานสร้างมูลค่าเพิม่

3. การแข่งขันการสร้างมูลค่าเพิม่ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(Contest)

ผลิตภัณฑ์  - 76 76 76 228          - - 7.60 7.60 

  3.1 แข่งขัน Ideas ของขวญัจากผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(OTOP Fusion Gift Contest)

  3.2 แข่งขันคิดแผนการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP
 Marketing  Contest)

  3.3 แข่งขันออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(OTOP Packaging Design Contest)

4. การคัดสรรสุดยอดผลิตภัณฑ์เด่น ของจังหวดั 
(Provincial Star OTOP : PSO)

ผลิตภัณฑ์/
จังหวัด

- 76 76 76 76           - 16.30 16.30 16.30 

แผนงานส่งเสริมและพฒันาผลิตภณัฑ์

กลยุทธ์ 3.3 พัฒนาผลิตภณัฑ์ชุมชนด้วยองค์ความรู้
และนวัตกรรม

แผนงานวจิยัผลิตภณัฑ์ชุมชน



ตัวชี้วดั

ผลส าเร็จ หน่วยนับ 55 56 57 58 รวม ๒๕๕๕ ๒๕๕๖ ๒๕๕๗ ๒๕๕๘
กลยุทธ/์แผนงาน/โครงการส าคัญ

ค่าเป้าหมายของตัวชี้วดัแต่ละปี วงเงินงบประมาณ พ.ศ. (ล้านบาท)

5. ส่งเสริมกระบวนการ KBO สู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ กลุ่ม 2,500 4,000 2,500 2,500 11,500    30.20 48.11 67.61 50.25 

6. คัดสรรสุดยอดหนึง่ต าบลหนึง่ผลิตภัณฑ์ไทย (OPC) กลุ่ม 12,000 12,000 24,000    - - 75.52 -

7. พัฒนาศูนย์จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนสู่ศูนย์สร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์ OTOP ระดับจังหวดั

จังหวัด 76 76 76 76 76           - - 76.00 76.00 

8. การส่งเสริมการพัฒนาระบบ QC  ในกระบวนการ
ผลิต OTOP

กลุ่ม 800 800         - 5.44 - - 



หน่วยงาน

รวม หลัก
3,841.75    

2,995.02 

16.00 สภว.

0.20 สภว.

126.04 สภว.

317.45 สภว.

115.06 สภว.

- 

ส่วนที่ ๔ รายละเอียดแผนปฏิบตัิราชการ 4 ป ีพ.ศ. 2555-2558 ของกรมการพัฒนาชุมชน

วงเงินงบประมาณ พ.ศ. (ล้านบาท)



หน่วยงาน

รวม หลัก

วงเงินงบประมาณ พ.ศ. (ล้านบาท)

10.26 สภว.

37.72 สภว.

11.04 สภว.

33.40 สภว.

45.37 สภว.

56.00 สภว.

1.80 สภว.

272.20 สภว.

460.00 สภว.

600.00 สภว.

53.36 สภว.

62.85 สภว.

16.00 สภว.

16.50 สภว.



หน่วยงาน

รวม หลัก

วงเงินงบประมาณ พ.ศ. (ล้านบาท)

15.50 สภว.

15.50 สภว.

15.50 สภว.

14.00 สภว.

13.60 สภว.

15.90 สภว.

520.76 สภว.

331.48 

80.59 สภว.

2.69 สภว.

13.55 สภว.

- 

37.79 สภว.

93.27 สภว.

12.00 สภว.

- 



หน่วยงาน

รวม หลัก

วงเงินงบประมาณ พ.ศ. (ล้านบาท)

9.70 สภว.

57.00 สภว.

- 

515.26 

- 

20.43 สภว.

1.60 สภว.

- 

15.20 สภว.

- 

- 

- 

48.90 สภว.

- 



หน่วยงาน

รวม หลัก

วงเงินงบประมาณ พ.ศ. (ล้านบาท)

196.17 สภว.

75.52 สภว.

152.00 สภว.

- สภว.


